SLOVAR IZRAZOV, KI SE UPORABLJAJO V
KONKUREN CNOPRAVNIH ZADEVAH

Slovar so pripravile sluzbe Generalnega direktoratkonkurenco pri Evropski
komisiji (http://ec.europa.eu/comm/competition/gaheinfo/glossary _en.html)
in je namenjen zgolj kot pripomiek laikom na podru konkurence in
konkurergnega prava. Nima nikakrsne pravnec¢mim v nobenem pogledu ne
zavezuje Evropske komisije. Reproduciranje je deva (razen za poslovne
namene) in sicer pod pogojem, da je naveden vidanje vsebovano to
sporailo.

Slovar sta v slovenski jezik prevedla in ga vsebike uredila doc. dr.
Klemen Podobnik in as. Ana Vlahek (za Institut fir Europaische
Integrationsforschung der Osterreichischen Akademialer Wissenschaften,
maj 2007)

* absolutna teritorialna zaKita

Ravnanje proizvajalcev ali dobaviteljev v zvezi ®dajo njihovih izdelkov, ki povzto
teritorialno delitev trgov. V primeru absolutneiterialne zasite pridobi edini distributer od
proizvajalca pravico, da trzi produkt na diaoaem ozemlju, drugim distributerjem pa je
prepovedano aktivno ali pasivno prodajati na teendp.

pasivna prodaja, ,hard core” omejitve
e antitrust

Podraje konkuregnega prava in politike. V kontekstu EU se kot ansit navajajo pravila, ki
na podlagi 81¢lena PES urejajo protikonkuréme sporazume in ravnanja (kartele in druge
oblike koluzije), ter pravila, ki na podlagi 8Zlena PES prepovedujejo zlorabe
prevladuj@ega polozaja.

* Dbela lista

Doloc¢ba v dol@eni uredbi o skupinski izjemi, ki naSteva sporazumneusklajena ravnanja, ki
domnevno ne preptajejo, omejujejo ali izkrivljajo konkurence na skwgm trgu, in se zato
naelno Stejejo za skladne s skupnostnim pravom kamag. NovejSe uredbe o skupinskih
izjemah belih list ne vsebujejo &e



* cenovno predatorstvo

strategija, s katero podjetja s prevladujp poloZzajem izrinejo konkurente s trga z
dologitvijo cen, ki so niZje od stroSkov proizvodnjée predator uspe in izrine konkurente s
trga ter tudi onemogo vstop novih konkurentov na trg, lahko kasnejeSavtene in doseze
vecji dobicek. Po skupnostnem pravu konkurence se cenovnatorstyo Steje za zlorabo
previaduj@éega polozZaja in je prepovedano. Cene pod pdwpre variabilnimi stroski se
Stejejo za predatorske, saj so ekonomsko neraz(imaelkov, ki jih ni mogde prodati po
ceni, ki presega mejne stroske, ni razumno izdélaligporodajati), njihov namen oziroma cil;
pa je izkljwitev konkurentov. Kadar so cene nizje od povpile skupnih stroskov, a so visje
od variabilnih, se za dokaz predatorskega namehiewza obstoj dodatnih elementov, saj je
namen dolditve tako nizkih cen lahko tudi npr. prodaja zalog.

* ¢rnalista
Seznam ,hard core” omejitev.
.hard core" omejitve

» doktrina u¢inka

V skladu s to doktrino se nacionalno pravo konkoeeuporablja za tuja podijetja (in tudi za
doma&a podijetja, locirana zunaj drzave), kadar njihowaynanja ustvarjajo dinke na
domaem ozemlju. “Nacionalnost” podjetij je irelevantza izvrSevanje pravil antitrusta,
doktrina &inka zajema vsa podjetja, ne glede na njihovo ‘raainost”.

» doloéanje maloprodajnih cen

Sporazumi ali usklajena ravnanja med dobavitelj@rprodajalcem (ali proizvajalcem in
priporatenih cen (oz. cenovnih ravni), ki jih mora uposSteypaodajalec (ali distributer) pri
nadaljnji prodaji produktov ali storitev svojim attkam. V primeru, ko gre za doklmje
najnizjih cen, olkiajno/praviloma govorimo o “hard core” omejitvahp¥imeru, ko sporazum
ali usklajeno ravnanje neposredno dalanaloprodajno ceno, je krSitev nedvomna. Baige
maloprodajnih cen pa se lahko doseze tudi na posrewine, npr. s fiksiranjem
distribucijske “margin”/marze ali najviSje stoprpepusta, ki ga distributer lahko da glede na
dolo¢eno cenovno raven; z vezavo morebitnih rabatoyo&tevanje dogovorjenih cenovnih
ravni; z vezavo dokenih maloprodajnih cen na maloprodajne cene komkaveali z
groznjami, opozorili, in celo sankcijami proti pegdicu (distributerju), ki ne spoStuje
dogovorjenih cenovnih ravni (kot. npr. kazni, zamuwai “ukinitev” dobave ali prenehanje
pogodbe).



* duopol

Posebna vrsta oligopola: trzna struktura z dvemaugoikoma. V konkur@opravnih
primerih se izraz pogosto uporablja za polozajedka glavna ponudnika obvladujeta trzno
strukturo, ostali manjSi ponudniki pa se prilagajajjunemu obnaSanju. Oba glavna
ponudnika se v takih primerih ozngeta kot duopol.

* ekonomija obsega

Dolgoratno upadanje povpéaih stroskov zaradi povanja obsega proizvodnje. Ekonomija
obsega nastopi v primeru, ko je mogaazprsiti fiksne stroSke nadye koli¢ino proizvodnje.
Primeri ekonomije obsega so npr. kadatjiviovornjak prepelje v& blaga in za to Se vedno
zahteva le enega voznika, ali npr. kadafjivaroj ne zahteva \erezervnih delov kot manjsi.

» ekonomija razpona

O ekonomiji razpona govorimo takrat, ko podjetjevgcuje zaradi pov&anja Stevila vrst
blaga oz. storitev, ki jih proizvaja (skupna pradnja). Taksni &nki nastopijo, ko si je md
deliti sestavine in uporabljati iste naprave inreaga proizvodnjo weproduktov.

» ekskluzivna distribucija

Sistem distribucije, v katerem podjetje podeli ékgkne pravice na svojih produktih ali
storitvah drugemu podjetju. Najbolj pogoste obl&® omejitev na prodajo ene blagovne
znamke in/ali ekskluzivne teritorialne pravice, ggmer edini distributer pridobi pravico trziti
dobaviteljev produkt na dotenem ozemlju. S podelitvijo ekskluzivitete Zeli dwolielj
obicajno vzpodbuditi distributerja k promociji produkt& ponujanju boljSih storitev
potrosnikom. V véini primerov je distributerjeva trzna micomejena s konkurenco med
znamkami.

+ ekstrateritorialnst

Pojem, ki se oldajno uporablja za opisovanje jurisdikcije suveremgave nad tujci glede
dejanj, storjenih zunaj meja te drzave. V SirSemskmbi lahko rekli, da EU z uporabo
doktrine &inka uporablja svoja konkuréna pravila v ekstrateritorialnem smislu.

doktrina &inka
o fiksni stroski

Stroski, ki se ne spreminjajo glede na &olo proizvedenega blaga oz. storitev. Primeri so
npr. pl&ilo obresti na dolgove in davki na neprémne.



* globa
Denarna kazen, ki jo naloZi Komisija podjetju zataditve konkuretinopravnih pravil.

glej (posebej)clen 23(2)(a) Uredbe St. 1/2003 in Smernice ¢imadolatanja glob,
naloZenih v skladu €lenom 23(2)(a) Uredbe St. 1/2003 (Uradni list EU,2C0,
01/09/2006, str. 0002 — 0005).

» grosist

Posrednik v distribucijski verigi, ki kupuje produk masovnih koliinah od proizvajalca in
ga prodaja v manjSih ka@inah distributerjem oz. maloprodajalcem.

* “hard core” omejitve

Omejitve konkurence s sporazumi ali poslovnimi &yn ki se v veéini jurisdikcij Stejejo za
posebej resne in ala@jno ne povzréajo pozitivnih winkov. Zato skoraj vedno predstavljajo
krSitev konkuretinega prava. Po skupnostnem pravu so najbolj izgtéipgrimeri
horizontalnih “hard core” omejitev sporazumi medkorenti o doléanju cen, razdeljevanju
trgov ali omejitvi koltine produktov ali storitev, medtem ko so &pi primeri vertikalnih
“hard core” omejitev (med podjetji, ki delujejo n@zlicnih ravneh produkcijske ali
distribucijske verige) dokanje maloprodajnih cen in d@lene teritorialne omejitve. Dalbe
sporazumov s takimi omejitvami se imenujejo téaie klavzule in onemodajo, da bi lahko
sporazum tretirali kot dovoljenega v skladu s skakd izjemo. TakSni sporazumi so lahko le
izjemoma izvzeti na podlagi posatme presoje.

skupinska izjema, posadma izjema
* horizontalni sporazum

Dogovor med dejanskimi ali potencialnimi konkurepodjetji, ki delujejo na isti ravni
produkcijske ali distribucijske verige), ki omejjgekonkurenco, predvsem v primerih, ko se
pojavljajo v obliki dol@anja cen ali delitev trga ali ko trzna &nkot posledica horizontalnega
sodelovanja povzeta negativhe &inke glede cen, proizvodnje, inovacij in kvalitete
produktov. Na drugi strani pa so lahko horizontaporazumi namenjeni razdelitvi tvegan;,
manj3anju stroskov, delitvi telimiega znanja in izkudenj in pospesevanju inovaeip&ebe;
za mala in srednja podjetja je sodelovanje pomensedstvo za prilagajanje spremembam
na trgu.

glej: t.i. "Horizontalne smernice": Smernice o ugdalena 81 Pogodbe ES za sporazume o
horizontalnem sodelovanju (2001/C 3/02) (Uradnilis, C 3, 6.1.2001, str. 2).



* implementacijska uredba

Zakonodajni akt Evropske komisije, ki temelji naedibi Sveta EU in specificira daloe
skupnostnega prava. Primeri takSne sekundarne adignna podrgu konkurence so npr.
Uredba Komisije 2842/98 o zasliSanju strank v polsito antitrusta (Uradni list EU, L 354,
30.12.1998) in razine uredbe o skupinskih izjemah.

* izérpanje

Pravice intelektualne lastnine (PIL), kot so patenznamke, dajejo “razvijalcu, inovatorju”
dolocene izkljuene pravice nad uporabo njegovega dela, kot npavipw) proizvodnja in
trgovanje. Vendar izklgne pravice znotraj EU ne smejo biti uporabljeneuzeetno delitev
skupnega trga po nacionalnih-drzavnih mejah. Zatetnik PIL v drzavic¢lanici ne more
nasprotovati uvozu produkta, zavarovanega s PHj drzavic¢lanici, ¢e je bil produkt Ze dan
na trg v drugi drzavtlanici s strani njegovega imetnika ali z njegovioglasjem. V tem
smislu se Steje imetnikova PIL zacipano. Né&elo izrpanja se ne uporablja v zvezi s
produkti, ki so dani na trg v tretjih drzavah.

* izklju éevalna ravnanja

Ravnanja, s katerimi poskuSa podjetje s previagmopoloZzajem mimo tekmovanja
poslabsati polozaj svojih konkurentov. Kot primer mog@e navesti odléitev podijetja s
previaduj@éim poloZzajem na trgu proizvodnje dokmega blaga, da ne bo dobavljalo
dolo¢enemu podjetju, ker je to kot konkurent aktivnanga distribucije tega blaga.

* javno podjetje

Podjetje, v katerem imajo javne oblasti neposredihngposredno prevliadujovpliv v obliki
lastniStva, finatine udelezbe ali dot@anja pravil, ki zadevajo to podjetje. Prevladujpliv
javnih oblasti se Se posebej domneva, kadar: #&sdoiki preteZnega dela kapitala podjetja,
b) imajo veino glasov v podjetju, c) lahko imenujejo év&ot polovico ¢lanov organov
vodenja ali nadzora.

o Kkartel

Dogovor med konkurenti, s katerim se omeji ali ju&éll konkurenca med njimi z namenom
poviSanja cen in dotka v kartelu sodelujph podjetij, ne da bi to prinaSalo kakSne
objektivne koristi. V praksi se to praviloma izvaj dolagtanjem cen, omejevanjem
proizvodnje, razdelitvijo trgov, prerazporeditvpotrosSnikov, usklajevanjem pogojev ponudb
oz. kombinacijo navedenega. Karteli Skodujejo p&atikom in druzbi kot celoti, saj v kartelu
udeleZzena podjetja za@mnavajo viSje cene (in dosegajocjpe dobitke) kot na trgu, na
katerem obstaja konkurenca.



* koluzija

Koordinacija konkuretnega ravnanja podjetij. Verjeten rezultat takSner#macije je
poviSanje cen, omejitev proizvodnje incjiedobicki sodeluj@ih podjetij. Koluzivno vedenje
ne izvira vedno iz izrecnega dogovora med podjetinve je lahko posledica nepovezanega
delovanja podijetij, ki ob upoStevanju soodvisnassvojimi konkurenti skupno uporabljajo
trzno ma&. To se ohkiajno ozn&uje kot ,tiha koluzija“.

* konkurenca

Polozaj na trgu, v katerem ponudniki proizvodov atoritev medsebojno neodvisno
tekmujejo za naklonjenost povpraSevalcev (potrasnikz namenom zagotavljanja prodaje,
pridobivanja trznega deleza in doseganja &lahi Konkurenca med podjetji lahko poteka na
podraju cen, kvalitete, prodajnih in poprodajnih storitenovacij, novih proizvodov ali
kombinacije teh in drugih faktorjev, ki jih potrakn cenijo. PoStena in neizkrivljena
konkurenca je temelj trzne ekonomije. Da bi zagisow€inkovito konkurenco na notranjem
trgu, ima Evropska komisija pristojnost za izrSgedtonkurednega prava.

* konkurenca med znamkami

Konkurenca med podjetji, ki nastopajo na istemvahenem trgu produktov in so za trzenje
svojih izdelkov razvila znamke ali druge znake ikamlanja. Ceprav potrodniki tak3nih
produktov ne obravnavajo kot popolnoma enakih,isemndarle v medsebojni konkurenci.
Kot primer konkurence med znamkama lahko navedeawa-&Colo in Pepsi.

» konkurenca znotraj znamke

Cenovna ali necenovna konkurenca med distributdrjiprodajalci istega proizvoda. Par
Levi's kavbojk se lahko npr. v diskontni prodajainprimerjavi z veleblagovnico proda po
nizji ceni, vendar brez dodatnih storitev, ki jida slednja.

» konzorcij

Skupina neodvisnih podjetij, ki delujejo skupajdmsego doldenega projekta. Konzorciji so
pogosti npr. v gradbeniStvu, kjer veliki projekaltevajo tesno sodelovanje med inZenirji,
nacrtovalci in gradbeniki. Evropska komisija je izdgdasebno uredbo o skupinski izjemi za
konzorcije med ladjarskimi druzbami, ki zadevajaumko delovanje linijskih transportnih
storitev, ki lahko omejijo konkurenco na skupnergutrin Wwinkujejo na trgovanje med
drzavamiclanicami in bi bili zato prepovedani po 1. odsta@duclena PES.

glej: Uredba Komisije (EC) No 823/2000 z dne 19%ilap2000 o uporabtlena 81(3)
Pogodbe za nekatere vrste sporazumov, sklepov kilajesih ravnanj med ladjarskimi
druzbami za linijske prevoze (konzorciji) (UradisitIEU, L 100, 20.4.2000, str. 24.



* locitev, razveza (telekomunik.)

Locitev razlinih sestavnih delov oziroma procesov primarno éeguioizvodnje, distribucije
in storitev z namenom uvesti visjo raven konkdresti v posamezne segmente in posieali
sektor kot celoto. S “funkcionalno ditvijo” se imetnikom monopolizirane infrastrukture
nalozi dolznost omogti dostop do (dela) njihove infrastrukture ali whisucijske oz.
storitvene mreZze v zameno za pristojbino/nadoneestdtrukturna lgditev” pa predstavlja
ukrep, ki rezultira v popolni vertikalni &ttvi in zavezuje imetnike monopolizirane
infrastrukture k odprodaji svojih proizvodnih, dibucijskih ali storitvenih sredstev.

* Mednarodna mreza za konkurenco (ICN)

Projektno usmerjena, na soglasju tent@jeeformalna mreza organov za varstvo konkurence
iz razvitih drzav in iz drzav v razvoju. ICN sluzka izmenjavo izkuSenj na
konkurergnopravnih podrgih, za izmenjavo pogledov na posamezna konkimepravna
vprasanja, ki se postavljajo v vse bolj globalizeen svetovnem gospodarstvu. Namenjena je
vzpodbujanju delitve izkuSenj na podpo antitrusta in dobrih poslovnih afaijev, promociji
svetovalne vloge organov za varstvo konkurence vepodbujanju mednarodnega
sodelovanja. ICN je bila ustanovljena 25.10.200New Yorku in se ukvarja z vprasanii
izvajanja pravil antitrusta in pomembnimi vsebimskitemami ter oblikuje predloge za
procesno in vsebinsko usklajenost konkdrepravnih rezimowlanic. Vsak nacionalni in
mednarodni organ za varstvo konkurence lahko pestiam ICN. Mreza prav tako aktivno
zbira prispevke in nasvete s strani zasebnega rggehktorazlienih nevladnih organizacij. Je
virtualna struktura brez stalnega sekretariataj padjo Usmeritvena skupina, ki identificira
projekte.

glej povezavawww.internationalcompetitionnetwork.arg

* mejni stroski

Stroski podijetja, ki nastanejo zaradi proizvodngglatne enote produkta. Mejni stroski so
funkcija variabilnih stroskov, saj se fiksni strogk spreminjajo glede na obseg proizvodnje.

* Nepogresljiva (nujna) infrastruktura

V pravu varstva konkurence se je izoblikovalo pvki nalaga trznim udelezencem s
prevladuj@éim poloZzajem na trgu, da svojo lastnino v deloih, sicer izjemno omejenih
primerih, delijo s svojimi konkurenti. Obveznostzeana pod imenom koncept ali doktrina
»nujne infrastrukture« in vsebuje zahtevo, da daykbrazpolaga z infrastrukturo, ki je nujna
in nepogresljiva za opravljanje trzne dejavnostinkurentov na (spodnjem vertikalno
povezanem) trgu in sama uporablja to infrastruktamog@i svojemu konkurentu dostop do
te infrastrukture. Doktrina temelji na predpostavia v vsakem posameznem primeru
obstajata najmanj dva vertikalno povezana trgai, Pev vertikalni premici zgornji trg (up-
stream market), predstavlja nujno infrastrukturb ¢augo nujno dobrino), brez katere ni
mogaie nastopanje na spodnjem vertikalno povezanem (tigwn-stream market). Dalje
mora biti imetnik nujne infrastrukture aktiven nhet trgih, pricemer pa ni potrebno, da bi
imetnik nujne infrastrukture tudi na spodnjem trgiival previaduj¢ polozaj. Primeri nujne



infrastrukture vklj¢ujejo npr. telekomunikacijska omrezja, naftovodelek&ovode,
pristani§a, letaliga ipd.

+ niénost

1. odstavek 81¢lena PES doka, da so prepovedani sporazumi med podjetji, kijojme
konkurenco in lahko dinkujejo na trgovanje med drzavamlanicami. Po 2. odstavku 81.
¢lena so takSni sporazumicni, razence se izvzamejo iz prepovedi na podlagi pogojev.iz 3
odstavka 81¢lena PES.

» oligopol

Trzna struktura z majhnim Strevilom ponudnikovs&imedsebojno soodvisni pri sprejemanju
strateSkih odléitev, npr. odlgitev glede cen, proizvodnje in kakovosti. V oligbpse vsako
podjetje zaveda, da bo njegovo vedenje na trgunengilivalo na druge ponudnike in njihovo
vedenje na trgu. Posleédio vsako podjetje nujno upoSteva mozne reakcijgidrpodjetij. V
konkurergnopravnih primerih se pojem pogosto uporablja zetevanje polozZajev, v katerih
doloceno Stevilo velikih ponudnikov skupaj obvladujentbzstrukturo, ostali (obrobni) akterji
na trgu pa se zgolj prilagajajo njihovemu vedenjudolocenih primerih se lahko takSen
polozaj Steje za skupen previadumolozaj.

* omejitev na prodajo ene blagovne znamke

Pojem zajema tako pogodbeno d@oo obveznost nekonkuriranja kot tudi Koisko
vsiljevanje. Obveznost nekonkuriranja je shemaeahwsti ali v sporazumu o dobavi ali
ditribuciji, ki povzraii, da kupec ne proizvaja, prodaja, kupuje ali poeipja produktov, ki
konkurirajo s produkti iz pogodbe, ali da nakupi ddlccenega dobavitelja predstavljajo
najmanj 80 odstotkov celotnega obsega nakupov.

Vsiljevanje ve&jih kolicin je SibkejSa oblika obveznosti nekonkuriranja, kateri dogovor
med dobaviteljem in kupcem slednjega zavezuje, @@ne celothega obsega (do 80%)
svojega poslovanja (nakupov) koncentrira na dobhaitOmejitev na prodajo ene blagovne
znamke ima lahko obliko neposredne prepovedi nalkgokurertne znamke, lahko pa se
kaze tudi kot doléitev najnizjega dovoljenega obsega nabave, ozireroaliki rabatov na
kolicino ali rabatov na zvestobo. Mafo konkurefina tveganja so zaprtje trga za
konkurergne dobavitelje, pospeSevanje koluzij med dobaviteljprimeru kumulativne
uporabe in v primeru, ko je druga stranka sporaz(kapec) maloprodajalec, zmanjSevanje
konkurence med znamkami v trgovinah.

* pasivna prodaja

Prodaja na podlagi nedogovorjenega povprasSevarganpeznih potrosnikov, ki vKliguje
dobavo blaga ali storitev potroSnikom. Za pasivradpjo se Steje prodaja, do katere pride na
podlagi sploSnega oglaSevanja ali promocije v nitedili na medmrezju, ki doseze kupce iz
obmaij drugih ekskluzivnih distributerjev, prtemer gre za razumen da doseganja
potrosnikov tudi zunaj takih obmip (npr. na obmgjih, kjer ni ekskluzivne distribucije, ali na
lastnem obmgu). Omejitve pasivne prodaje v vertikalnih sponawtu so “hard core”



omejitve in ne morejo biti predmet ugodnosti iz tlye o skupinski izjemi na podio
vertikalnih omejitev.

glej: Uredba Komisije (ES) St. 2790/1999 z dne @&cembra 1999 o uporadlena 81(3)

Pogodbe za skupine vertikalnih sporazumov in uekifj ravnanj (Uradni list EU, L 336,
22.12.1999); Obvestilo Komisije - Smernice o vahith omejitvah (2000/C
291/01)(Uradni list EU, C 291, 13.10.2000).

aktivna prodaja
* podjetje

V skupnostnem pravu antitrusta predstavlja katdrdiapc¢no ali pravno osebo, ki se ukvarja
z gospodarsko dejavnostjo, tj. dejavnostjo, ki me&eponujanje blaga ali storitev na
dolotenem trgu, ne glede na njen pravni status émrfenanciranja. Pri tem pridobitni namen
Nni nujen pogoj, v pojem so vkiena tudi javna podjetja.

* posredne omejitve

Omejitve konkurence med strankami sporazuma, kpreglstavljajo temeljnega predmeta
sporazuma, tem¥eso neposredno povezane ali nujne za ustrezno algegjljev sporazuma.
Tipicen primer je klavzula v R&R sporazumu (sporazumuapiskavah in razvoju), ki
prepoveduje samostojno ali s tretjimi osebami pamezraziskovanije in razvoj na podjo

ki je predmet sporazuma.

» potencialna konkurenca

Konkurereni pritisk na podjetja, ki trenutno obvladujejo ncz strukturo, v obliki moznosti
vstopa novih (potencialnih) konkurentov na trg. Bokonkurente lahko privabijo
nadpovpreéni dobiki podjetij na tem trgu, ki so verjetno posledidake ravni konkurence.
Nova podjetja bodo povala kolcino ponudbe, kar bo povzito padec cen in odpravilo
moznost doseganja nadpovmdn dobtkov. Moznost vstopa na trg ima torej dido
disciplinski oziroma preventivnidnek na vedenje podijetij, ki trenutno obvladujejanb
strukturo. Groznja potencialne konkurence pa jatinglo nizka v primeru obstoja visokih
vstopnih ovir.

» potencialni konkurent

Podjetje je mog&e obravnavati kot potencialnega konkurenta tak@pbstaja verjetnost, da
bi se to podjetje lahko in se verjetno tudi bo ¢dito za vlaganja z namenom vstopa na
dologen relevantni trg (zgolj teorétia moznost za vstop na trg ne zad)sSTakSen vstop
predstavlja reakcijo na majhno in trajno poviSazga na tem relevantnem trgu. Vstop na trg
mora biti torej verjeten in relativno hiter, taka ¢tahko predstavlja groznjo za podijetja, ki
trenutno delujejo na trgu ali ga obvladujej, incidinira njihovo trzno vedenje. To afajno
pomeni, da mora do vstopa priti v kratkem roku,Uredbi o skupinski izjemi na podijo
vertikalninh omejitev npr. v najéeenem letu. Za dotitev te dobe se lahko uposSteva rok, v
katerem se na trgu Ze aktivha podjetja prilagodgei situaciji.



glej: Obvestilo Komisije o opredelitvi upoStevnegga za namene konkur@rega prava
Skupnosti (97/C 372/03), para. 24 (Uradni list EL 372, 9.12.1997, str. 5); Oditev
Komisije 90/410/EEC v primeru Elopak/Metal Box-Odldradni list EU, L 209, 8.8.1990,
str. 15); Obvestilo Komisije - Smernice o vertikhllmmejitvah (2000/C 291/01), para. 26
(Uradni list EU, C 291, 13.10.2000, str. 1).

« prepoved konkuriranja
Omejitev na prodajo ene blagovne znamke.
omejitev na prodajo ene blagovne znamke.
» prevladujoé polozaj

Podjetje ima previadujo polozaj, ce se lahko obnaSa na trgu neodvisno od svojih
konkurentov, strank, dobaviteljev in v kom fazi tudi korgnih potroSnikov. Prevladuje
podjetie s takSno trzno mjo ima ma dolccanja cen manj kvalitethega blaga nad
konkurerno ravnijo oz. mé zmanjSati stopnjo inovacij pod raven, ki bi obslajna trgu, na
katerem obstaja konkurenca. Skupnostno pravo npopeeluje obstoja previadujega
poloZaja, saj se prevladdjgpolozaj lahko doseze z legitimnimi konku¢ammi sredstvi, kot
npr. z inovativnostjo in viSjo kakovostjo produktowPrepovedana pa je zloraba
previadujéega polozaja. Prevladyopolozaj ima lahko tudi we med seboj neodvisnih
ekonomskih enot, ki so na déenem trgu ekonomsko povezane. Tak polozaj se iraenu;j
skupni prevladujéi poloZzaj.

glej: 82.¢len PES.
koluzija, oligopol.
* pritozba (obtozba)

Zahteva fizéne ali pravne osebe (ki trdi, da ima legitimni net®, da Komisija razi& in
ustavi zatrjevano krSitev skupnostnega prava kaerag. Formalne pritozbe zavezujejo
Komisijo k ukrepanju (Komisija bodisi ugotovi kr8it bodisi zavrne pritozbo) in dajejo
pritozniku dol@ene procesne pravice, kot npr. pravico do izjave(uMnprimerjavi s
preiskovanimi podjetji do omejenega) dostopa d@asp{omisije. Na podlagi neformalnih
pritozb (ko pritoznik ne zeli razkriti podatkov,ksiterimi razpolaga) ali anonimnih pritozb
Komisija sicer lahko zme preiskovati primer, vendar v tem primeru priigZmimajo
procesnih pravic.

« program imunitete pred globami in znizanju glob (leniency)

Popolno ali delno znizanje glob za podjetja, kiartklnih preiskavah sodelujejo z organi za
varstvo konkurence. Trenutni program Komisije ptadga Spordilo o imuniteti pred
globami in znizanju glob v kartelnih primerih i2de2002, ki je nadomestilo spéiio iz leta
1996.
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glej: Sporgilo Komisije o imuniteti pred globami in znizanjuoy v kartelnih primerih
(Uradni list EU, C 45, 19.2.2002), dostopno na tsplstrani generalnega direktorata za
konkurencohttp://europa.eu.int/comm/competition/antitrustiéecy.

« program za doseganje skladnosti s konkurafmopravnimi pravili

Notranja politika podjetja, s katero se Zeli zagdipda so vsa poslovna ravnanja podjetja
skladna s konkureémopravnimi pravili. V tovrstnih programih podjetjpouujejo svoje
zaposlene o pravu konkurence in jim svetujejo, kadjose v poslovanju in stikih s konkurenti
izognejo protikonkuretnim ravnanjem. Nekateri tovrstni programi d&@#@ tudi, kako
morajo ravnati zaposlenée ugotovijo, da je podjetje stranka protikonkumega sporazuma
0z. usklajenega ravnanja.

* relevantni trg

Za presojo prevladuiega polozaja je treba najprej vedeti, na katergon $ploh ugotavljamo
trzno ma& podjetja. Sele ko ugotovimo obseg relevantnega ppduktov in relevantno
ozemlje ter doldimo ¢asovno obdobje, ki nas v konkretnem primeru zanlat&o z&nemo
presojati, ali ima podjetje na relevantnem prodekinin geografskem trgu prevladdjo
polozaj. Ena od Kljgnih predpostavk za presojo previadigga polozaja je dobitev
relevantnega trga produktov (oz. storitev), od ghseroduktnega trga bo v veliki meri
odvisno, ali bo imelo podjetje prevladdjpolozaj ali ne — ozji trg produktov pouge
moznost ugotovitve prevladujega polozaja. Ko je ugotoviljen relevantni produkigj, je
treba v vsakem konkretnem primeru posebej &blse relevantni geografski trg, tj. obije,

na katerem se bo presojal obstoj previatega polozaja v zvezi z relevantnim produktom.
Za potrebe ugotavljanja relevantnega produktneggeografskega trga je Komisija leta 1997
izdala Spordilo o definiciji relevantnega trga, katerem je v pomopodjetjem predstavila
svoj vidik ugotavljanja relevantnega trga. Bistvgagomena je t.iSSNIP test gmall but
significant and non-transitory increase in prices), prevzet iz ameriSkega prava koncentracij,
se hipotetinemu monopolistu Se sgko malce gmall) in trajno fon-transitory) zvisati ceno
(increase in price - obicajno je to 5-10 %), tako da ta majhen dvig ne hizpatil bistvenega
(significant) znizanja prihodka zaradi tega, ker bi se kupeupmerili k drugim produktom
ali dobaviteljem na drugih obmjh.

glej: Obvestilo Komisije o opredelitvi upoStevnettga za namene konkurarega prava
Skupnosti (97/C 372/03) (Uradni list EU, C 372,201097, str. 5).

» selektivna distribucija

Distribucijski sistem, v katerem proizvajalec (dbbavitelj) vstopi v vertikalne sporazume z
omejenim Stevilom izbranih distributerjev (ali pegalcev) iz istega zemljepisnega ohifjao
Sporazumi o selektivni distribuciji omejujejo Stevi pooblagenih distributerjev.
Prepovedujejo prodajo nepoohiagim distributerjem, kar pomeni, da so kupci posigaih
distributerjev lahko le drugi poobkeni distributerji, poobla®ni prodajalci ali koéni
potrosniki. Selektivna distribucijska shema je dna za distribucijo relativno heterogenih
proizvodov, ki se od ostalih ¢ajejo po m@nem &inku njihove znamke. Mod@ tveganja za
konkurenco so zmanjSanje konkurence znotraj znapdspesSevanje koluzije med dobauvitelji
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in kupci ter onemogtanje vstopa na trg in delovanja dédaih vrst distributerjev, Se posebe;j
v primeru kumulativnih &nkov vzporednih mrez selektivne distribucije ngutr Zgolj
kvalitativha selektivha distribucija se na splo&ieje za skladno s 1. odstavkom 8lEna
PES, ¢e so podani trije pogoji: p& narava produkta mora zahtevati obstoj sistema
selektivne distribucije; drugi distributerji morajo biti izbrani na podlagi okje/nih
kriterijev kvalitativne narave; in tredj ti kriteriji morajo biti sorazmerni.

» skupinska izjema (uredba o skupinski izjemi)

Uredbe, ki jih izda Evropska komisija ali Svet EB podlagi 3. odstavka 8dlena PES in ki
dolocajo pogoje, pod katerimi so lahko dééme oblike sporazumov izvzete iz prepovedi 1.
odstavka 81¢lena PESCe sporazum izpolnjuje pogoje iz uredbe o skupiigkimi, ne gre
za prepovedani omejevalni sporazum iz 1. odstauk&l8na PES: sporazum je avtondat
veljaven in izvrSljiv. Uredbe o skupinski izjemi peamo npr. na podéu vertikalnih
omejitev, R&R sporazumov (sporazumov o raziskavah razvoju), sporazumov o
specializaciji, sporazumov o0 prenosu tehnologperazumov o distribuciji motornih vozil.

e smernice

Sekundarni nezavezujopravni akt ES, v katerem Komisija predstavi deloo podrgje in
pojasni pravilno uporabo 0z. razumevanje detega instituta. Pogoste so tudi na p&dro
konkurence.

Commission Notices

» sporocilo/obvestilo Komisije

Razlagalni nezavezujo sekundarni akt Evropske komisije, s katerim ZA€bmisija na
podraju konkureknega prava omogdi uporabo pravil konkurence in zagotoviti
transparentnost in pravno varnost v zvezi s svojpravnim delovanjem. §asih so tovrstna
besedila naslovljena tudi kot ,smernice”, objav§eso v Uradnem listu EU (z oznako ,C", ki
pomeni ,informacije in objave®) in na spletni str&D za konkurenco.

glej povezava: http//europa.eu.int/comm/competitraex_en.html.
» sporocilo/obvestilo o sporazumih majhnega pomena

Sporailo Evropske komisije, ki pojasnhjuje, pod kakSnimpogoji Steje Komisija &inek
sporazuma o0z. usklajenega ravnanja na konkurencskmpnem trgu za neznaten. To je
takrat, ko skupni trzni delez udelezenih podjetj presega dotenih pragov. Dodatno se
Steje, da lahko sporazumi med srednje velikimi ahmimi podijetij le redko atutno vplivajo
na trgovanje med drzavardianicami ali na konkurenco na skupnem trgu, in Ztapnosti
praviloma ne zanimajo. “De minimis” sporazumi inklagena ravnanja so torej zgolj
majhnega pomena za Skupnost in jih Komisija zatobravnava. Vendar pa lahko détdme
primere obravnavajo nacionalni organi za varstvokkimence.
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glej: Obvestilo Komisije o sporazumih manjSega poaj&ki neznatno omejujejo konkurenco
po ¢lenu 81(1) Pogodbe o ustanovitvi Evropske skupn@&iminimis) (Uradni list EU, C
368, 22.12.2001).

» tehniéno znanje in izkusnje

Speciféno znanje posameznika ali podjetja o produktu atiizvodnem postopku, ki je
pogosto rezultat dolgotrajnega in dragega procasakav in razvoja. V skupnostnem pravu
konkurence se za telinio znanje in izkuSnje Steje korpus zaupnih (splos@mnanih in tezko
dostopnih), bistvenih (uporabnih) in identificirbni(tako opisanih 0z. zapisanih, da
omoga&ajo preiskus bistvenosti in zaupnosti) témith podatkov.

e trzna moé

Mo¢ podjetja na doleenem trgu. V temeljnem ekonomskem jeziku termindgt@vija
zmoznost podjetij trziti nad mejnimi stroski in sent pridobivati dokiek. V
konkurergnopravni presoji je trzna miodolccljiva s pom@jo strukturne analize trga, tj. z
izracunom trznih delezev, kar zahteva pitev ponudbe enakih ali zamenljivih produktov s
strani drugih podjetij na trgu (zamenljivost). Ryj@sobstoja trzne ntd mora vsebovati tudi
analizo vstopnih ovir in ravni inovacij. Poleg tega lahko v presojo vkljeni tudi
kvalitativni kriteriji, kot npr. moznost dostopa darov financiranja, obstoj morebitne
vertikalne integracije podijetij in portfelj produkt presojanega podjetja.

* uc¢inek na trgovanje med drzavami¢lanicami

Eden od temeljnitslenov definicije dejanj iz 81. in iz 82lena PESClena 81 in 82 PES se
lahko uporabita le¢e lahko obstaja neposredni ali posredni, dejanskicgencalni vpliv na
vzorec trgovanja med vsaj dvema drzavattemicama EU. Winek na trgovanje obstaja
predvsem, kadar so nacionalni trgi razdeljeni add je konkurenca na skupnem trgu
prizadeta. Protikonkuré€na ravnanja, ki nimajodinka na trgovanje med drzavatanicami,

so tako zunaj skupnostnih konkuteonpravnih pravil in se lahko upoStevajo le v okviru
nacionalne zakonodaje.

» udinki na koneksnih trgih

Stranski @inki sporazuma med dvema ali&veodijetji na doléenem relevantnem trgu, ki
negativno dginkujejo na konkurenco med njimi na drugem relemant (koneksnem) trgu.

* ukrepi

Zaveze.
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« umik (ugodnosti iz uredbe o skupinski izjemi)

Moznost Evropske komisije (v nekaterih primerih ituthcionalnih organov za varstvo
konkurence), da umakne ugodnost izjeme od preporddiodstavka 8Xklena PES, ki je bila
podeljena z uredbo o skupinski izjemi. Komisija lma&a ugodnost¢e ugotovi, da specifne
okoli&ine, navedene v dateni uredbi o skupinski izjemi, zahtevajo dodatnoglpbljeno
presojo moznih protikonkurénih winkov sporazuma.

» usklajevanje pogojev ponudb

Posebna oblika usklajevanja med podjetji, ki lahlegativno vpliva na izid nakupa ali
prodaje, ki se izvede na podlagi predhodnega piwdofa ponudb. Podjetja se lahko npr. v
naprej dogovorijo za oblikovanje viSine svojih pdbuin tako medsebojno ,dalpo”
najnizjega ponudnika, ali pa se dogovorijo, da Ispi@ bodo ponudniki ali da se bodo
izmenjevala kot ponudniki glede na Stevilo oz. west pogodb.

» usklajeno ravnanje

Sodelovanje med podjetji, ki so, ne da bi o temerskl formalni dogovor, tveganje
konkurence zavestno nadomestili z medsebojnim ewdrjem. Do usklajenega ravnanja
lahko pride z neposrednim ali posrednim stikom rpedietji, katerih namen ali¢inek je
bodisi vplivati na vedenje na trgu bodisi razkkiinkurentom nameravano bagocobnaSanje.

e variabilni stroski

Stroski, ki se spreminjajo glede na obseg proizj@darimer so stroski elektrike in surovin v
procesu proizvodnje.

» vertikalni sporazum

Sporazum oz. usklajeno ravnanje med dvema é&lipeeljetji, ki delujejo na razinih ravneh
produkcijskega procesa ali distribucijske verigesé nanasa na pogoje nakupa, prodaje ali
preprodaje blaga ali storitev.

* vezana trgovina, vezani posli

Poslovna praksa pogojevanja prodaje enega produktakupom drugega produktée
vezava ni objektivno utemeljena z naravo produktajagove uporabe, lahko takSna praksa
omejuje konkurenco. Iz eknomske teorije izhaja spoje, da podjetje, ki ima trzno &hoz.
prevlado na enem trgu (trgu vezave), lahko na druggu (vezanem trgu) izklifizstisne
konkurente s tega drugega trga in nato zviSa ceate konkuretno raven. V smislu
konkurergnopravne analize je kijmi negativni @inek vezave mozno zaprtje trga vezanega
produkta. Poleg tega lahko vezava vodi do vi§jin peoduktov tako na trgu vezave kot na
vezanem trgu.
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* vstopne ovire

Vstopne ovire so dejavniki, ki pregrgejo ali omejujejo podjetjiem vstop na dé&dm trg.
Izhajajo lahko npr. iz dolene trzne strukture (npr. industrijski sektorjiigokimi zaetnimi
industrijskimi stroski, zvestoba znamki) ali vederpodjetij, ki trenutno obvladujejo trg.
Potrebno je dodati, da vstopne ovire lahko nastajaji zaradi oblastnih dejan;.

« vzporedno trgovanje (vzporedni uvozi)

Trgovanje s produkti, ki poteka zunaj uradnegarithigtijskega sistema, vzpostavljenega s
strani dol@éenega podijetja. Preko svojega distribucijskega&msiatlahko podijetja v razhih
drzavah z izkori&njem razlik v navadah potrosnikov cenovno diskminajo. Vzporedni
trgovci kupujejo produkte v drzavah, kjer se pragajpo nizjih cenah, in jih prodajajo v
drzavah, kjer se prodajajo po visjih cenah. Tokdpkiov, ki s tem nastane, se imenuje
vzporedno trgovanje.

» zatasni ukrepi

Ukrepi, ki jih v konkuretnopravni zadevi, v kateri Se ni izdana koa odl@&ba, naloZi
Evropska komisija podjetju z namenom preégrepovzrccitev nepopravijive Skode, ki bi
nastala zaradi protikonkur&mega ravnanja podjetja. Zesne ukrepe lahko sprejme Komisija
na lastno pobudo, pogosto pa se zahtevajo skupajnsalno pritozbo. Z&sni ukrepi so
lahko sprejeti le pod dvema pogojenta: ravnanje podjetja prima facie predstavlja krsitev
konkurernega prava ince obstaja moznost resne in nepopravljive Skode ritazpika.
Podjetje, ¢igar obstoj je ogroZzen s potencialnim protikonkdgrem ravnanjem drugega
podjetja, lahko zahteva, da Komisija r&eiszadevo, in hkrati zahteva Se, da Komisija do
izdaje odlébe prepove zadevno ravnanje.cdsne ukrepe lahko sprejme tudi predsednik
Sodiga prve stopnje, da bi se prefite, da bi z izvrSitvijo odlébe Komisije, katere
zakonitost se presoja na Sagi$rve stopnje, podjetju nastala resna in nepojadkoda.

glej: Sklep Sodi& Evropskih skupnosti v primeru 792/97 R, Cameree @GaCommission,
(1980) E.C.R., str. 119, para. 12-2ene 104-110 Poslovnika Sod#sprve stopnje.

» zaprtje trga

StrateSko vedenje podjetja ali skupine podjetipmanom omejiti potencialnim konkurentom
moznosti za vstop na spodnji ali zgornji trg. Zppitrga je lahko v razinih oblikah, od
popolne odklonitve sodelovanja do bolj prikritihlikbdiskriminacije, kot npr. poslabSanje
moznosti dostopa. Podjetje lahko npr. z eksklumnrpogodbami prepee dostop do surovin
in/ali distribucijskih poti in s tem povzéozaprtje trga za konkurente.

e zgornji trg

Trg na vertikalno zgornji (visji, predhodni) stoppyrodukcijske ali distribucijske verige, na
katerem se opravlja dejavnost, ki omégalejavnost na spodnjem vertikalno povezanem trgu
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(down-stream market). Proizvodnja, distribucija in trzenje motornihzionpr. predstavljajo
zgorniji trg v razmerju do prodaje motornih voziltfm$nikom.

» zloraba prevladujoé¢ega polozaja

Protikonkuregna poslovna ravnanja (vkfujoc izkori&evalske ali izkljgevalne poslovne
prakse na raun strank ali konkurentov), s katerimi lahko pogjet prevliadujéim polozajem
vzdrzuje ali povéuje svojo trzno mé Pravo konkurence takSno vedenje prepoveduje, saj
Skoduje pravi konkurenci med podjetji, izk@aS potroSnike in omoga podjetju s
prevliaduj@im poloZzajem, da ne tekmuje z drugimi podjetji. 82n PES primeroma naSteva
nekatere primere zlorabe, med njimi npr. dalge nepostenih cen, omejevanje proizvodnje,
uporabo diskriminatornih ali nepotrebnih poslovpdyojev.

prevladuj@ polozaj, vezani posli, vezana trgovina
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